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Проверки Налоговая нагрузка 

Если рентабельность проданных товаров или активов компа-
нии на 10 процентов и более ниже средней по отрасли, налогови-
ки считают это подозрительным (приложение № 2 к приказу ФНС 
от 30.05.2007 № ММ-3-06/333). Это один из критериев, по которым 
компанию могут включить в план выездных проверок. 

Что будет, если у компании низкая нагрузка 
или рентабельность

Сначала налоговики направят запрос и потребуют пояснить, почему 
нагрузка или рентабельность меньше средней по отрасли. Могут так-
же вызвать на комиссию. Пояснить низкие показатели можно тем, 
что расходы выросли, и т. д. Образец — ниже. Игнорировать запросы 
и комиссии рискованно. Инспекторы могут провести выездную про-
верку. А цена такой ревизии постоянно растет. В 2017 году налого-
вики в среднем по России доначисляли на одной выездной проверке 
17,37 млн руб.  

Предварительно инспекторы оценят возможные нарушения у ком-
пании и вероятную сумму доначислений. Еще налоговики посмот-
рят, есть ли у компании выручка и активы, за счет которых можно 
взыскать налоги. Если сумма доначислений высока и есть возмож-
ность их взыскать, налоговики проведут выездную ревизию  

ОЛЬГА СОЛДАТОВА, ведущий эксперт журнала «Главбух»

17
млн руб.

в среднем дона-
числяют нало-

говики на одной 
выездной 
проверке

—  

<...>

ПОЯСНЕНИЯ 

по низкой налоговой нагрузке 

ООО «Торгснаб» было получено требование о представлении пояснений 
от 05.06.2018 № 572 о снижении налоговой нагрузки за I квартал 2018 года по сравнению 
с аналогичным периодом 2017 года. 

Налоговая нагрузка Общества соответствует показателям его финансово-хозяйственной 
деятельности. По итогам I квартала 2018 года налоговая нагрузка снизилась по следующим 
причинам:

— увеличились расходы на рекламу на 10 процентов по сравнению с I кварталом 2017 года;
— увеличились расходы на закупку импортного сырья на 15 процентов. 
Дополнительно сообщаем, что планируется заключение договоров с российскими 

поставщиками сырья с целью уменьшения расходов на его закупку, а также поиск новых 
покупателей. 

Приложение.
Маркетинговый план на второе полугодие 2018 года. 

Генеральный директор           К.И. Тимофеев 

Как пояснить низкую налоговую нагрузку
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